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Dolce&Gabbana
svela il pocE Gen D/

Dicci giovani talentiprovenienti dagtiittelilfinondo sono 5talt| chiamati a interpretare
ilmarchio,maancheaconoscere te'e |che:|.rt|qmnalllta|:l valorizzarle.Come
laceramista coreana Ahryun Lpe. Bn clley Bowmb (Iacjllqll |tdI|an| Antonlo
Arico e Sara Ricciardi. <Tradu m [F& e &l fulnore @ af v
attuata nellamoda:, dicono aMF ﬂ EsiEyche siglaneina parimne

artito dall’idea di vna residenza gneremergentie darloro la possibilita di in-
P d’artista oltre un anno fa, ¢ approda-  terpretare il Dna del marchio secondo una Pel‘qlleslo |]l imo Ldplmlu i direttori crea

to alla Design week il progetto Gen personale sensibilithd. L obiettivo ¢ quello vi della maison, che in occasione della Desi
D-Generazione Designer, firmato di continuare la filosofia inaugurata conla gn week hanno annunciato una special
dagli stilisti Domenico Dolce e Stefano Gab- moda, ossia quella di un’apertura verso il partnership con il Fai-Fondo per I” i
bana insieme alla curatrice Federica Sala. futuro, versoigiovani e le loro letture inedi-  te italiano per il supporto della valori
Una chiamata worldwide per attirare desi- te. Ma anche valorizzare I’alto artigianato
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MF Fashion compie 25 anni e li celebra con un numero speciale
per raccontare un quarto di secolo di
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Strategie

Colombinigroup volaa 300 milioni

Lasocieta, chehachiusoil 2022 conricavia+11%, hainaugurato il primo store di Bontempicasa a Milano, mentre Febal
casadebuttera a Miami. Focus su iniziative green e su giovani della Naba per la Design week. Pagina a cura di Alice Merli

olombini group ar-
chivia il 2022 conri-
sultati in corsa a dop-

piacifra, forte di nuo-
vi investimenti. La societa,
fondata dall’omonima fami-
glia nella Repubblica di San
Marino e attiva con i marchi
Febal casa, Colombini casa,
Colombini group contract.
Offic’e. Rossana, Bontempi
casa ¢ Ingenia, prosegue
I'espansione su pin fronti,
con una forte attenzione non
solo all’'Italia, ma anche al
mercato americano e al Midd-
le East. Alla Design week sa-
ra attivo con pil progetti.
Presso il flagship di Febal ca-
sa in via Fatebenefratelli 18
saranno organizzate iniziati-
ve che coinvolgeranno tra gli
altri, la Naba-Nuova accade-
mia di belle arti ¢ I"architetto
Paolo Colombeo. Si parlera di
sostenibilita dei processie dei
materiali, di rigenerazione ur-
bana e di nuove formule abita-
tive attraverso attivita formati-
ve di giorno, mentre di sera di
tipo ludico con dj set per ac-
compagnare buyer e clienti.
A spiegare i progetti a MFF &
il ceo del gruppo, Giovanni

Da sinistra, una proposta Febal casa e Giovanni Battista Vacchi

Battista Vacchi.

Come si @ chiuso il 2022
sul fronte fatturato per il
gruppo?

Con un ottimo risultato, abbia-
mo raggiunto i 300 milioni, ri-
spetto a un 2019 a quota 170
milioni. Colombini casa &
quella che fatturata di pid, se-
guita da Febal casa. La cresci-
ta del gruppo nei 12 mesi sul
2021 ¢ stata dell’ 11%, con un
rallentamento nella seconda
meta dell’anno per il conflitto

[UsSo-ucraino.

Avete operato altri inve-
stimenti nel 20227

Nel 2022 il gruppo ha investi-
to 25 milioni di euro per lo svi-
luppo dei prodotti e della rete
distributiva, per la formazio-
ne e 'utilizzo dellintelligen-
za artificiale negli impranti
produttivi.

Che piani avete per le
piazze straniere?

Nel nostro business plan quin-
quennale prevediamo di porta-

re il peso delle
vendite estere da
un attuale 15% a
un 20-25 % entro
il 2027, trainato
soprattutto dalla
crescita di Febal
casae di Bontem-
pi casa che vende
gid un 40% oltre-
confine.

Su quali Paesi
punterete per
lo sviluppo?
Nel 2023 abbia-
mo un'espansio-
ne che vadall’Ita-
lia, Europa al
Middle East. pas-
sando per Dubai,
Oman e gli Stati Uniti, fino al
centro e sud America, per arri-
vare alla Cina e in altre parti
dell’Asia dove consegnere-
mo mille cucine entro il 2023.
Avete in progetto delle
aperture?

Questa settimana abbiamo
inaugurato il primo store mo-
nomarca in Italia e nel mondo
di Bonlemf‘a casain via Tura-
ti 6. Dopo la costituzione del-
la filiale Colombini group of
America, nel quarto trime-

stre dell’anno voleremo a
Miami per aprire il primo sto-
re americano di Febal casa,
uno spazio con due ingressi e
di 800 metri quadrati totali, di
cui 200 dedicati anche a Bon-
tempi casa.

Come sta crescendo Fe-
bal casa?

Oggi il brand ha raggiunto i
170 monomarca in Italia,
Iobiettivo & aprirne altri
45-50 nel 2023 tra la penisola
e ’estero, almeno una quindi-
cina oltreconfine. Toccando
nel Bel Paese circa 300 punti
vendita al 2025.

E ladivisione contract?
E passata da 8 milioni nel
2021 a circa 20 milioni nel
2022 grazie auna crescita del-
la nostra offerta in tutto il
mondo.

Ci sono novita per la Co-
lombini academy?

Solo nel 2022 abbiamo eroga-
to 7400 ore di formazione, sia
online sia tramite master pres-
50 la sede di Cerasolo (Rimi-
ni) che all’estero. Verra poten-
ziata con nuovi corsi volti a
formare non solo i futuri retai-
ler ma anche i montatori. (ri-
produzione riservata)

Progetti

Scavolinirilancia con
Formalia per I’outdoor

L'aziendadiPesaro da 280 milionidieuro portalasua
cucina per esterni al Salone. Mentre Dubai € al centro
di una strategia di sviluppo, insieme all’area del Golfo

Espansione

EUROMOBIL CRESCEE
PUNTAAL MIDDLEEAST

llgruppo, che archiviail 2022 in salitadel 20%,
prepara 'apertura di un flagship store a Riad per
maggio. E avvia un nuovo impianto fotovoltaico

te sulloutdoor. I"azienda di Pesa-

roportaal Salone del mobile. Mila-
no la sua prima cucina da esterni Formalia
outdoor, presentata nell’ultima edizione di
Eurocucina. Proseguendo nel contempo il
piano di espansio-
ne estero. Come
haspiegatoa MFF
la ceo Fabiana
Scavolini.
Che stime di
chiusura avete
per il bilancio
20227
Verrd presentato
nel mese di giu-
gno, prevediamo
un fatturato di cir-
ca 280 milioni di
euro, con una cre-
scita a doppia ci-
fra, un dato che speriamo di superare
nell’annoin corso.
Quali sono i mercati su cui vi state
focalizziamo?
Lanostraquotaexport si attestaal 20%, sia-
mo attivi in 60 Paesi con oltre 1200 punti
vendita. Oltre a consolidare le aree dove
siamo presenti direttamente con Scavolini
Usa, un ufficio di rappresentanza a Shan-
ghai, Scavolini UK e Scavolini France.
abbiamo rafforzato la presenza nell’area
del Golfo. In particolare Dubai & al centro
di una strategia di sviluppo. Anche la Gre-

orte di un anno stimato in chiusura
I adoppiacifra, Scavolini scommet-
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Formalia outdoor di Scavolini

ciaciriserva molte soddisfazioni.

Perché avete deciso di scommette-
re sull’outdoor?

Sempre pill gli spaziesterni vengonoconsi-
derati la naturale estensione degli ambienti
interni, hanno assunto un ruolo da protago-
nisti nell"architettura contemporanea.

Su quali altri
prodotti state
puntando?

Le collezioni Mu-
sa, Libra e Lumina
per soluzioni inte-
grate (ra cucina e
zona living. Inam-
bito cabina arma-
dio, il sistema
Walk-in ~ Fluida
per realizzare pro-
getti personalizza-
il

Ci sono novita
inarrivo?

Siamo hﬁ)cguni in un ampliamento degli
spazi uttivi con un progetto altamente
tecnologicoche sarh completato entrolafi-
ne diquestanno.

Siete entrati nel Registro speciale
dei marchi storicinazionali...

E motivo di grande orgoglio. 1l registro,
istituito dal Ministero delio sviluppo eco-
nomico, avvalora il profondo legame che
abbiamo con il Paese. E nato con lo scopo
di tutelare le eccellenze Made in Italy pre-
senti sul territorio nazionale da almeno 50
anni. (riproduzione riservata)

opo aver celebrato 50 anni di
altivita e aver chiuso un 2022
a quota 70 milioni di euro di

ricavi, il gruppo Euromobil
prosegue gli investimenti dedicati a
green ed estero., La societd attiva con i
brand Euromobil, Zalf ¢ Désirée e
presente in pitl di 800 punti vendita in
oltre 40 Paesi, sta crescendo con nuovi
ﬂagshi}) e lavorando su un nuovo im-
pianto fotovoltaico. E durante la Desi-
gn week svela il
restyling della cu-
cina Ser disegnata
da Mare Sadler
per  Euromobil,
nello store di Cor-
s0 Monforte. A
spiegare maggiori
ettagli a MFF &
Gaspare  Luc-
chetta, ammini-
stratore  delegato
del gruppo.
Come avete ar-
chiviato il
20227
11 gruppo ha chiu-
so i 12 mesi a quota 70 milioni
(+20%), di cui 26,2 realizzati dal
brand Euromobil. Per il 2023 uno de-
gli obiettivi sard mantenere o superare
lo standard di crescitaregistrato in que-
sti ultimi anni. Prevediamo un aumen-
todel business in particolare nei merca-
ti esteri, grazie all’opening di nuovi

La cucina Sei di Euromobil

punti vendita.

Dove aprirete?

A maggio inaugureremo un flagship
store dedicato al grappo Euromobil in
Arabia Saudita, a Riad. Tra le ultime
aperture ¢i sono state Bucarest, Dubai
e Citta del Messico.

Quali sono i vostri ultimi investi-
menti in campo sostenibile?

Nel mese di febbraio abbiamo avviato
un progetto di riqualificazione energe-
ticacon larealizza-
zione di un nuovo
impianto fotovol-
taico. Dovrebbe es-
sere ultimato in
primavera e per-
metterd un’autono-
mia pari al 50%
del  fabbisogno
energetico.

Alla Design
week portate il
restyling della
cucina Sei...
Fin dalla nascita
della cucina Sei
nel 2018, la nostra
idea ¢ stata quella di offrire un prodot-
to funzionale che potesse lasciare libe-
ra la creativita in base alla personaliz-
zazione. 11 2023 sancisce cosi la natura-
le evoluzione del progetto. Grazie aun
ampliamento della gamma compositi-
va acquisisce una rinnovata modulari-
th. (riproduzione riservata)



	Cover (2)
	MF Suppl. MF FASHION_19.04.2023_p8

