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AZIENDE

di ENRICA RODDOLO

Euromobil allarga il raggio dei suoi mercati, arrivando fino a Citta del Messico e puntando

aRiad. E per il marchio Désirée aggiunge alle firme di design quella di Tobia Scarpa

n’ partita da
‘Treviso. E adesso ap-
pena fino a

Citta del Messico. La

famiglia Lucchetta ha
fondato Euromobil cucine nel 1972,
Zalf mobili nel 1974 e acquisito Dé-
sirée divani nel 1995, proponendo
cosi mobili per la casa e il contract.
«Per Gruppo Euromobil la parola
chiave di questa nuova fase di svi-
luppo adesso ¢ “il design che gene-
ra lo spazio”, declinato nelle nuove
collezioni di mobili e cucine time-
less che di isti nel-

Un Gruppo dalle mille passioni

Tl'organizzazione spaziale degli am-
bienti — spiega Gaspare Lucchetta,
amministratore delegato del Grup-
po —. Il team Ricerca&Sviluppo &
costantemente al lavoro per proget-
tare prodotti e soluzioni innovati-
ve».

Adesso l'inaugurazione del fla-
gship a Citta del Messico. Partendo
da Treviso. «Guardiamo sempre
piu al mercato estero, prevediamo
ad esempio di inaugurare a maggio
il prossimo Flagship Store di Grup-
po a Riad, in Arabia Saudita —
spiega Lucchetta —.Ci rivolgiamo a
tutti i mercati, a partire da quello
nazionale per arrivare ai mercati in-
ternazionali. Tra gli sbocchi di
mercato in forte sviluppo c'& I'Ame-
rica Latina: lavoriamo con molta
soddisfazione anche negli Stati
Uniti e in Giappone, nel contempo
stiamo mettendo buone basi nei
mercati emergenti come Cina, Co-
rea del Sud ed India. Tutto questo
oltre al consolidato rapporto con il
mercato europeo».

Dello slancio verso il mondo del-
Tarredo e design nel periodo pan-
demico con la riscoperta del valore
della casa ha beneficiato anche il
Gruppo Euromobil che «ha
chiuso il 2022 a 70 milioni di
fatturato. Il 2021 ha visto una
crescita del 15% mentre il
2022 del 20%, per un aumen-
to totale del 35% nell'ultimo
biennio».

E adesso tutto arriva con
molte novita al Salone del Mo-
bile a Milano. «Quest'anno Désirée
presenta la prima collezione firma-
ta da Tobia Scarpa, uno dei piu
importanti architetti e designer ita-
liani, e da il via ad una collabora-
zione che si prospetta essere ancor
piu eterogenea — continua 'ammi-

Il ceo
Lucchetta

lo sportel'a

capire megli
mondo in ¢
viviamo»

di ORNELLA SGROI
a storia della Bontempi ¢ la
(( storia dell'imprenditoria ita-
liana del dopoguerra». Sor-
ride Michele Bontempi,

classe 1975, alla guida dell'azienda familia-
re — oggi parte del Gruppo Colombini —
insieme alla sorella Laura e ai cugini Massi-
miliano e Annalisa. Una seconda genera-
zione di Bontempi per un‘azienda «fondata
6o anni fa, nel 1963, da mio zio e mio
padre, entrambi operai metalmeccanici»
racconta Michele. Suo padre mise firma
nell'arma dei carabinieri dopo il servizio
militare, lo zio invece continud a fare I'ope-
raio per un'azienda, che lo mando in Brian-
za per imparare l'uso di nuove presse.

Tavolo della collezione
Désirée, la prima firmata
da Tobia Scarpa,
uno dei pitiimportanti
architetti e designer
italiani

«Sosteniamo

Frequentare
artisti aiuta a

nistratore delegato —.La collezione

alla propria intrinseca eterogeneita,
vertera su quattro grandi firme di
design che hanno collaborato in-
sieme all'azienda dando vita a pezzi
dal carattere unico: Setsu & Shino-
bu Ito, Jai Jalan, Marc Sadler, Mat-
teo Thun & Antonio Rodriguez».
Pur mantenendo come proprio
core business l'imbottito, Désirée
ha scelto per questanno di conferi-
ai propri prodotti un accento
i 11 filo di

Z

LA COLLEZIONE

artisti, conoscere il loro pensiero e
sperimentare la loro creativita sono

esercizi mentali che aiutano a capi- L’ omaggio
re meglio il mondo in cui viviamo,
a prevederne l'evoluzione», nota a qllattl‘o
Lucchetta. :

Se ci si orienta all'arte facendola (iQESIgller

entrare in azienda, si crea un circo-
lo virtuoso di contaminazione, in
una mescolanza continua tra sti-
molo e azione. «Tutti i mestieri e
tutte le discipline possono godere
di questa “musa” ispiratrice per

La collezione 2023 di
Désirée, rendendo
omaggio alla propria
intrinseca eterogeneita,
vertera su quattro grandi
designer che hanno

1
questa collezione & il concetto
di living.

11 Gruppo é attivo dall’arte
allo sport, due passioni che
hanno marciato di pari passo
con il progetto industriale del

rte.

oil
ui

al meglio, perché le for-
me d’arte sono alla base di tantissi
me attivita, non solo quelle appa-
rentemente piu vicine - conclude
l'amministratore delegato —. Cer-
tamente il design, che rispetto al-
T'arte deve avere in sé l'aspetto della

Zi ita, le & molto affine,

collaborato insieme
all'azienda dando vita a
pezzi dal carattere unico:
Setsu & Shinobu Ito, Jai
Jalan, Marc Sadler, Matteo
Thun & Antonio

iguez. Un mix di

gruppo. «Abbi

eventi artistici, culturali e sporti-
vi con continuita. Probabilmente
siamo riusciti a farlo perché tali
sponsorizzazioni sono sempre nate
dalle nostre passioni e le abbiamo
vissute in prima persona al fianco
di artisti e sportivi. L’arte, in parti-
colare, apre la mente. Frequentare

Rodrigu

talenti del design capaci di
tradurre in linee
contemporanee la storia
del Gruppo, proponendo
ai consumatori oggetti
funzionali e di grande
valenza estetica.

quindi per Gruppo Euromobil &
una commistione naturale. Il pro-
getto per il futuro? Continuare a
sostenere tutte queste attivita che,
oggi pitt che mai, hanno bisogno di
pervadere la societa portando nuo-
va energia vitale».

© HPROOUZIONE RSERVATA

BONTEMPI

«Figli del boom, i nostri mobili con un’identita metalmeccanica»

anni 8o — racconta Michele —.  stata la
svolta, da quel momento l'azienda si &
aperta anche ai mercati esteri».

Con un'identita sempre pi forte e la scel-
ta di «creare oggetti che, oltre ad essere
belli da vedere, possano anche rispecchiare
la personalitd di chi li compra, dando la
possibilita di personalizzare le finiture dei
prodotti in maniera molto trasversale». E
un occhio privilegiato ai materiali, «soprat-
tutto i metalli — conclude Michele — il
nostro materiale principe, anche solo come

«FEra T'epoca del boom del
settore arredamento e quando
lo zio torno nel paese di origi-
ne, a Camerano, propose a
papa di provarci. Affittarono
un piccolo garage e iniziarono
a costruire mobili, prima per i
grandi brand del tempo, ma
dopo 6 anni crearono il loro
primo marchio». Le prime
produzioni erano in parte di-
segnate dai due fratelli Bon-

tempi e in parte in collaborazione con
qualche architetto locale. Prima solo per il
territorio marchigiano, poi anche per Cala-
bria e Basilicata, fino «all'ascesa costante
ed esponenziale sul territorio nazionale,
che porta alla nascita della Bontempi negli

La famiglia Bontempi
dell'azienda familiare brianzola
che oggi fa parte del Gruppo
Colombini

dettaglio, perché rappresenta le origini me-
talmeccaniche dellazienda: il nostro Dna».
Durante la Design Week 2023 Bontempi
inaugura il primo monomarca in Via Tura-
ti. Entro dicembre il secondo a Miami.

© APRODZONE ASTRUATA
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DEL DESIGN

di ALESSANDRO CANNAVO

ino all'ultimo minuto disponibile,
F il cortile del Corriere della Sera,

come tutte le centinaia di altri luo-

ghi teatro di installazioni sparse
per la cittd, sono stati una fucina di camion-
cini, gru, saldatori che hanno lavorato per
allestire il grande spettacolo del design. Uno
spettacolo affascinante anche perché effi-
mero: tutto svanisce dopo la festa. Per poi,
oggi pill che mai, essere riciclato in altre
circostanze. Un po’ come il destino di un
quotidiano: ogni giorno si ricomincia da
il Fuorisalone che contagia Mi-
lano ogni anno e che finalmente dopo tre
stagioni torna a vivere nel suo alveo naturale
di aprile, ambiente ideale anche e soprattut-
to per il Salone del Mobile dove si misura,
stand dopo stand, la forza internazionale
dell'ltalia nel settore arredamento.

Ma tornando alla nostra sede, a via Solfe-
rino 28, la «casa delle notizie» sin dal
far parte per la prima volta degli indiri
non perdere per il popolo del design, ci da
una particolare eccitazione. Il progetto di
Corriere della Sera, Living e Abitare, ¢ il
naturale sbocco di un interesse per il mon-
do del design da parte della Res. Un interes-
se storico, costante e puntuale, come dimo-
strano i numeri speciali delle due riviste di
settore e questi due speciali gratuiti che il

Corriere offre ai lettori con unampissima
panoramica sulle aziende del settore ma an-
che con molte storie di personaggi e diversi
spunti di riflessione sul mondo dell'abitare.

L i dello studio Migliore+S
vetto con due ascensori del Tempo immersi-
vi e sensoriali, cui si aggiunge una proiezio-
ne multimediale sulla facciata delledificio
storico progettato da Luca Beltrami, aiutano
a smorzare quell'immagine senz'altro auto-
revole ma forse un po’ austera che la sede
del Corriere della Sera offre ai cittadini e
permette anche ai visitatori stranieri di sco-
prire un luogo con una storia straordinaria.

Lo dimostra anche il successo immediato,
da «tutto esaurito» delle visite guidate nel
palazzo: lo scalone storico con i ritratti di
tutti i collaboratori pit illustri, la sala Alber-
tini con la boiserie e gli inserti in pelle nello
stile del Times di Londra, le redazioni -
laboratorio di una comunicazione moderna
in prima linea nel mondo digitale e dei
social. Insomma, quel misto di tradizione e
futuro che appartiene a un grande giornale
ma che & anche la cifra vincente dei grandi
marchi del design. Un senso di heritage e di
innovazione che & proprio del Corriere della
Sera. E per questa settimana la «casa delle
notizie» € un posto aperto a tutti. Benvenu-
ti.

© RPAOZONE ASERVATA
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1 massimo di liberta
(( A deve corrispondere il

massimo di responsa-

bilita» affermava Ti-
mothy Leary, ricercatore di psicologia
ad Harvard che venne dichiarato da
Richard Nixon come «I'uomo piu peri-
coloso d’America».

11 binomio liberta-responsabilita &
pitt che mai attuale, e la sua corri-
spondenza sempre meno reale. Il co-
siddetto occidente civilizzato, gode di
estrema liberta con gravi carenze di
responsabilita; e viceversa il terzo
mondo dei semplici produce moti di
responsabilita nella pit assoluta man-
canza di liberta.

Quale ruolo pud assumere un pro-

0

di FABIO
NOVEMBRE

L'INTERVENTO

Liberta-responsabilita, il binomio che ci dimentichiamo

gettista in questo equilibrio perduto?
Ogni azione umana va letta come un
progetto, non esistono conseguenze
senza premesse. La responsabilita &
un effetto domino per cui anche sol-
tanto la pressione di un tasto pud in-
nescare l'esplosione di una bomba.
Inutile far finta che non i sia corri-
spondenza tra quella leggera pressio-
ne e le nefaste conseguenze che ne
derivano, il senso di quella reazione a
catena va compreso e interiorizzato.
Produciamo quantita infinite di beni
di ogni tipo legandone la durata ai
capricci del nostro gusto e non al loro
ciclo di vita. Abbiamo inconsapevol-
mente creato un'isola artificiale al cen-
tro dell'Oceano Pacifico, grande come

Una discarica di sedie a Bali, in Indonesia

tre volte la Francia, composta da rifiuti
non biodegradabili. Facciamo un uso
sconsiderato di acqua parandoci die-
tro alibi quali Iigiene, il benessere,
I'irrigazione, mentre ¢i sono intere po-
polazioni oppresse dalla sete. Inneg-
giamo alla vita negando la morte, ma
invecchiamo inesorabilmente senza
neanche pit la voglia di riprodurci.

Edipo deve compiere il suo destino,
lasciamo che i nostri figli si liberino
dalla pesantezza accumulatrice che
abbiamo spacciato come unico mo-
dello di sviluppo. La leggerezza dei
sentimenti € l'antidoto per scongiura-
re la nostra estinzione, lo capiranno
da soli.

© RPRODLZONE ASTRATA
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AZIENDE

di ENRICA RODDOLO

Euromobil allarga il raggio dei suoi mercati, arrivando fino a Citta del Messico e puntando

n’ partita da
Treviso. E adesso ap- aRiad. E per il marchio Désirée aggiunge alle firme di design quella di Tobia Scarpa
pena fino a

Citta del Messico. La

famiglia Lucchetta ha
fondato Euromobil cucine nel 1972,
Zalf mobili nel 1974 e acquisito Dé-
sirée divani nel 1995, proponendo
cosi mobili per la casa e il contract.
«Per Gruppo Euromobil la parola
chiave di questa nuova fase di svi-
luppo adesso ¢ “il design che gene-
ra lo spazio”, declinato nelle nuove
collezioni di mobili e cucine time-
less che di isti nel-

Un Gruppo dalle mille passioni

Tl'organizzazione spaziale degli am-
bienti — spiega Gaspare Lucchetta,
amministratore delegato del Grup-
po —. Il team Ricerca&Sviluppo &
costantemente al lavoro per proget-
tare prodotti e soluzioni innovati-
ve».

Adesso l'inaugurazione del fla-
gship a Citta del Messico. Partendo
da Treviso. «Guardiamo sempre
piu al mercato estero, prevediamo
ad esempio di inaugurare a maggio
il prossimo Flagship Store di Grup-
po a Riad, in Arabia Saudita —
spiega Lucchetta —.Ci rivolgiamo a
tutti i mercati, a partire da quello
nazionale per arrivare ai mercati in-
ternazionali. Tra gli sbocchi di
mercato in forte sviluppo c'& I'Ame-
rica Latina: lavoriamo con molta
soddisfazione anche negli Stati
Uniti e in Giappone, nel contempo
stiamo mettendo buone basi nei
mercati emergenti come Cina, Co-
rea del Sud ed India. Tutto questo
oltre al consolidato rapporto con il
mercato europeo».

Dello slancio verso il mondo del-
Tarredo e design nel periodo pan-
demico con la riscoperta del valore
della casa ha beneficiato anche il
Gruppo Euromobil che «ha
chiuso il 2022 a 70 milioni di
fatturato. Il 2021 ha visto una
crescita del 15% mentre il
2022 del 20%, per un aumen-
to totale del 35% nell'ultimo
biennio».

E adesso tutto arriva con
molte novita al Salone del Mo-
bile a Milano. «Quest'anno Désirée
presenta la prima collezione firma-
ta da Tobia Scarpa, uno dei piu
importanti architetti e designer ita-
liani, e da il via ad una collabora-
zione che si prospetta essere ancor
piu eterogenea — continua 'ammi-

Il ceo
Lucchetta

lo sportel'a

capire megli
mondo in ¢
viviamo»

di ORNELLA SGROI
a storia della Bontempi ¢ la
(( storia dell'imprenditoria ita-
liana del dopoguerra». Sor-
ride Michele Bontempi,

classe 1975, alla guida dell'azienda familia-
re — oggi parte del Gruppo Colombini —
insieme alla sorella Laura e ai cugini Massi-
miliano e Annalisa. Una seconda genera-
zione di Bontempi per un‘azienda «fondata
6o anni fa, nel 1963, da mio zio e mio
padre, entrambi operai metalmeccanici»
racconta Michele. Suo padre mise firma
nell'arma dei carabinieri dopo il servizio
militare, lo zio invece continud a fare I'ope-
raio per un'azienda, che lo mando in Brian-
za per imparare l'uso di nuove presse.

Tavolo della collezione
Désirée, la prima firmata
da Tobia Scarpa,
uno dei pitiimportanti
architetti e designer
italiani

«Sosteniamo

Frequentare
artisti aiuta a

nistratore delegato —.La collezione

alla propria intrinseca eterogeneita,
vertera su quattro grandi firme di
design che hanno collaborato in-
sieme all'azienda dando vita a pezzi
dal carattere unico: Setsu & Shino-
bu Ito, Jai Jalan, Marc Sadler, Mat-
teo Thun & Antonio Rodriguez».
Pur mantenendo come proprio
core business l'imbottito, Désirée
ha scelto per questanno di conferi-
ai propri prodotti un accento
i 11 filo di

Z
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artisti, conoscere il loro pensiero e
sperimentare la loro creativita sono

esercizi mentali che aiutano a capi- L’ omaggio
re meglio il mondo in cui viviamo,
a prevederne l'evoluzione», nota a qllattl‘o
Lucchetta. :

Se ci si orienta all'arte facendola (iQESIgller

entrare in azienda, si crea un circo-
lo virtuoso di contaminazione, in
una mescolanza continua tra sti-
molo e azione. «Tutti i mestieri e
tutte le discipline possono godere
di questa “musa” ispiratrice per

La collezione 2023 di
Désirée, rendendo
omaggio alla propria
intrinseca eterogeneita,
vertera su quattro grandi
designer che hanno

1
questa collezione & il concetto
di living.

11 Gruppo é attivo dall’arte
allo sport, due passioni che
hanno marciato di pari passo
con il progetto industriale del

rte.

oil
ui

al meglio, perché le for-
me d’arte sono alla base di tantissi
me attivita, non solo quelle appa-
rentemente piu vicine - conclude
l'amministratore delegato —. Cer-
tamente il design, che rispetto al-
T'arte deve avere in sé l'aspetto della

Zi ita, le & molto affine,

collaborato insieme
all'azienda dando vita a
pezzi dal carattere unico:
Setsu & Shinobu Ito, Jai
Jalan, Marc Sadler, Matteo
Thun & Antonio

iguez. Un mix di

gruppo. «Abbi

eventi artistici, culturali e sporti-
vi con continuita. Probabilmente
siamo riusciti a farlo perché tali
sponsorizzazioni sono sempre nate
dalle nostre passioni e le abbiamo
vissute in prima persona al fianco
di artisti e sportivi. L’arte, in parti-
colare, apre la mente. Frequentare

Rodrigu

talenti del design capaci di
tradurre in linee
contemporanee la storia
del Gruppo, proponendo
ai consumatori oggetti
funzionali e di grande
valenza estetica.

quindi per Gruppo Euromobil &
una commistione naturale. Il pro-
getto per il futuro? Continuare a
sostenere tutte queste attivita che,
oggi pitt che mai, hanno bisogno di
pervadere la societa portando nuo-
va energia vitale».

© HPROOUZIONE RSERVATA

BONTEMPI

«Figli del boom, i nostri mobili con un’identita metalmeccanica»

anni 8o — racconta Michele —.  stata la
svolta, da quel momento l'azienda si &
aperta anche ai mercati esteri».

Con un'identita sempre pi forte e la scel-
ta di «creare oggetti che, oltre ad essere
belli da vedere, possano anche rispecchiare
la personalitd di chi li compra, dando la
possibilita di personalizzare le finiture dei
prodotti in maniera molto trasversale». E
un occhio privilegiato ai materiali, «soprat-
tutto i metalli — conclude Michele — il
nostro materiale principe, anche solo come

«FEra T'epoca del boom del
settore arredamento e quando
lo zio torno nel paese di origi-
ne, a Camerano, propose a
papa di provarci. Affittarono
un piccolo garage e iniziarono
a costruire mobili, prima per i
grandi brand del tempo, ma
dopo 6 anni crearono il loro
primo marchio». Le prime
produzioni erano in parte di-
segnate dai due fratelli Bon-

tempi e in parte in collaborazione con
qualche architetto locale. Prima solo per il
territorio marchigiano, poi anche per Cala-
bria e Basilicata, fino «all'ascesa costante
ed esponenziale sul territorio nazionale,
che porta alla nascita della Bontempi negli

La famiglia Bontempi
dell'azienda familiare brianzola
che oggi fa parte del Gruppo
Colombini

dettaglio, perché rappresenta le origini me-
talmeccaniche dellazienda: il nostro Dna».
Durante la Design Week 2023 Bontempi
inaugura il primo monomarca in Via Tura-
ti. Entro dicembre il secondo a Miami.
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